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OGOLNE ZASADY ZAMIESZCZANIA LOGA ALIOR BANKU
W REKLAMACH PARTNEROW HANDLOWYCH

reklama dotyczy kredytu ratalnego
Alior Banku (bank nie branduje samych
towaréw sprzedawanych przez partnera)

reklama jest oznaczona logotypem
Partnera Handlowego (odbiorca nie moze
mie¢ watpliwosci kto wyemitowat reklame)

logo Alior Banku jest mniejsze niz logo
Partnera Handlowego - logo banku nie
przekracza 80% wielkosci loga Partnera
(odbiorca nie moze mie¢ wrazenia, ze
reklame wyemitowat bank)

Partner Handlowy moze zamiesci¢ w reklamie logo Alior Banku tylko wtedy, gdy taqcznie spetnione sg warunki:

logo Partnera Handlowego nie jest mniej
wyeksponowane niz logo Alior Banku (np.
poprzez zamieszczenie loga Partnera na mato
kontrastowym tle - zlewajqcym sie z logo, a
loga banku na kontrastowym tle)

w reklamie nie zastosowano innych
elementow identyfikacji banku (np.
kolorow firmowych banku, w szczegdlnosci
koloru burgundowego) - odbiorca nie moze
mie¢ wrazenia, ze reklame wyemitowat
bank



OGOLNE ZASADY ZAMIESZCZANIA LOGA ALIOR BANKU W REKLAMACH
PARTNEROW HANDLOWYCH

Partner Handlowy moze zamiesci¢ w reklamie logo Alior Banku tylko wtedy, gdy tacznie spetnione sgq warunki:

zachowane jest pole ochronne (ktore okresla minimalng

odlegtos¢ znaku od innych elementéw graficznych (tekstu, zdjecia

itp)

« zasada ta dotyczy w szczegdlnosci obcych elementdw nie
zwigzanych z identyfikacjq banku;

« pole ochronne powinno mie¢ wysokos¢/szeroko$s¢ minimum
1/3 modutu A (optymalnie 1/2 modutu A)

zostala zachowana minimalna wielkos¢ znaku,
okreslona jako 10 mm wysokosci modutu A




PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY KREDYTU KONSUMENCKIEGO

Reklama ZAWIERAJACA informacje o jakimkolwiek elemencie kosztu kredytu (np. o oprocentowaniu,
prowizji, wysokosci raty etc.):

w gitownej czesci reklamy nalezy podac¢ RRSO X% - takg sama wielkoscig czcionki, jak czcionka

odpowiednio w oprocentowaniu/prowizji/wysokosci raty (w zaleznosci od tego ktory z tych parametréw
jest pokazany w reklamie)

dodatkowo, w przypisie nalezy podac tzw. ,,pouczenie prawne” o tresci:

Rzeczywista Roczna Stopa Oprocentowania (RRSO) wynosi ........ %, catkowita kwota kredytu (bez
kredytowanych kosztéw) ........ zt, catkowita kwota do zaptaty ........ zt, oprocentowanie state/zmienne
........ %, catkowity koszt kredytu ........ (w tym: prowizja ........ odsetki ........), ........ miesiecznych
rat malejacych /réwnych w wysokosci ........ zt. Kalkulacja zostata dokonana na dzien ........ na

reprezentatywnym przyktadzie

pouczenie prawne jak wyzej powinno zajmowac 20% powierzchni reklamy drukowanej
(np. plakatu, ulotki, reklamy prasowej, outdoorowej etc.)



PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY KREDYTU KONSUMENCKIEGO

Reklama NIEZAWIERAJACA informacji o koszcie kredytu (np. o oprocentowaniu, prowizji, wysokosci raty etc.):

w gtownej czesci reklamy nalezy poda¢ RRSO X%

dodatkowo, w przypisie nalezy podac rozwiniecie o tresci:

Rzeczywista Roczna Stopa Oprocentowania (RRSO) wynosi ........ %. Kalkulacja zostata
dokonana na dzien ........ na reprezentatywnym przyktadzie.



PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY KREDYTU KONSUMENCKIEGO

Ponadto, w kazdej reklamie kredytu konsumenckiego powinny znalez¢ sie w przypisie nastepujace informacje:

...(nazwa posrednika)... jako posrednik kredytowy wspotpracuje z Alior Bank SA z siedzibg w
Warszawie. Zakres umocowania: zawieranie w imieniu Alior Bank SA z osobami fizycznymi uméw o
kredyt ratalny oferowany przez Alior Bank SA oraz dokonywanie czynnosci faktycznych zwigzanych z
zawarciem tych umow.

Jesli umocowanie jest inne, nalezy odpowiednio dopasowac do stanu faktycznego.

Alior Bank uzaleznia decyzje o przyznaniu kredytu ratalnego od oceny wiarygodnosci i zdolnosci
kredytowej klienta. Petna informacja o kredycie, w tym o optatach i prowizjach jest dostepna
...(gdzie?)....

np. u sprzedawcoéw posredniczacych w zawieraniu umoéw o kredyt ratalny lub w Punkcie kredytowym.

Informacja handlowa wedtug stanu na ...data....

Date zaleca sie podawac w reklamach drukowanych, szczegdlnie tych, ktore trafiajg to reki klienta (np.
ulotka) lub gdy istnieje ryzyko, ze reklama nie zostanie usunieta/wycofana z obrotu po zmianie oferty
kredytu (np. plakat, ktory przeoczono). W takiej sytuacji data chroni reklamodawce przed zarzutem
wprowadzania w btad klientdw i nieuczciwej konkurenciji.



PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY KREDYTU KONSUMENCKIEGO

Ponadto, w_kazdej reklamie produktu bankowego, oferowanego na zasadach promocji powinny znalez¢ sie
nastepujace informacje:

do kiedy trwa promocja (dodatkowo nalezy podac date startu promociji, jesli reklama jest
emitowana przed wejsciem w zycie promocji)

gdzie jest dostepny dla klienta regulamin promocji

istotne warunki ograniczajace wziecie udziatu w promocji (z regulaminu), przyktady.:
« promocjq sq objete kredyty ratalne w kwocie od .... do ...., na okres ...... miesiecy,

« promocjq sq objete kredyty ratalne na zakup towardow nastepujacych producentow: ...... ,
« z promociji klient moze skorzystac tylko raz w okresie trwania promocii,

« z promocji mogq skorzystac tylko nowi klienci banku.



PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY KREDYTU KONSUMENCKIEGO

WAZNE:

Kazda reklama produktu Alior Banku opracowana przez Partnera Handlowego - zaréwno z

uzyciem logotypu Alior Banku, jak i bez tego logotypu — powinna zosta¢ przystana do banku
przed wyprodukowaniem / emisjq w celu weryfikacji

PRZED PRZYSLANIEM PLIKU NALEZY SPRAWDZIC CZY REKLAMA SPELNIA
WYTYCZNE OPISANE W PREZENTACII
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